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Tras dedicarse por varios anosalaproduccion decon
pasomas conlaaperturade unaplantaen Pachacamac, en

cenvadosybasesdeﬁ'utasparaabasteoeralmercadmntamyalextenor laempresadaraun
laqueinvirtieron alrededor de unmillondedolaresei iniciara operaciones ennoviembre.

Agromar entrara
a competir en

el mercado de
jugosynectares

AGROINDUSTRIA
El 90% de su

produccion se exporta
pero esperan que en
los proximos tres aiios
el mercado interno
demande el 30%.

Lacostanortedel paisdestaca
porsu buen climaparalapro-
duccionde frutas. Asi Agro-
marse focalizé en Piuracon
productoscaracteristicosdela
zonacomoelmangoy limén,
sumando desde hace una deé-
cadaelmaracuya.

Para este ailo, la empresa
facturariaentornoalosUS$ 15
millonesy apostarapor dejar
desersoloabastecedordecon-
centradosy basesde frutaspa-
ralaindustria, porloque, ade-
masde modernizarsuscuatro
plantasen Piura, afiadirduna
quintaenPachacamacparala
produccionde jugos y nécta-
res conmarca propia.

Lacompaiiiacomercializa
limonenlaspresentacionesde
fresco, aceiteesencial, jugode
limény cascaradeshidratada;
enelmangotiene fresco(para
mercadodomesticoy exporta-
cion), IQF congelado, procesa-
doenjugo (simple o concen-
trado) y en maracuyé ofrece
jugo(simpleoconcentrado).

En el caso de frescos, el
margen derentabilidad sesi-
thaentreel 10%y 15%y setie-
nea favor el volumen que se
coloca, mientras queenproce-
sadosestaentreel 15%y 30%.

El180%desuproducciones
pmcesadﬂ aunque el porcen-
taje varia segiin los precios
delatemporada, yaquesilos
frescos tienenun buen precio,
s¢ lesdestinaunamayor parte.

Fabién Hidalgo

CEO de Agromar Industrial nos comenta sus planes

¢Vanacompetirenbebidas?

Si, ahora tenemos lamarca
Fru+, paranéctaresy jugos,
que lanzaremos parael vera-
no, consaborescomo maract-
y&,mango, limény durazno.

;Cuales son las caracteristicas
delaplanta?

Inicialmente serd una planta
pequefia. No pensamos ha-

ceruna gran campaia publi-
citaria, sino hacerconocidoel
produc!npursucahdai

LAquémercadossedirigiran?
Sihay demanda exportaria-
mos, pero el primer objetivo
esentraral mercado interno
porque tienemayor dinamis-
mo, Debidoanuestralogistica,
estamos bien conectadoscon
toda la costanorte y es pro-
bable que nosdirijamosaella
ademdsde Lima.

(Adquiririnméstierras?
Tenemos 300 hectireas sem-
bradas conmango y estamos
unas200mascon
liménparael proximoario, y asi
tenerunabastecimientopropio.

Durante el gabwrne de
Francisco Morales Ber-
midez,afinalesdelos 70s,
se da lapromocion de las

wmmn&smmdmo-
seabreunaserie de

portar, yaquehastaese mo-

an _las porh:mdadesdelnorte

mmtosulosewmmiaam-
vel doméstico. :

Eneseentonces, laem-
pmsaommbacanzopmo
nasy el volumen de ventas
rondabaaproximadamente |
los US$500 mil.

El cambio de nombre
vino tras vender Iaempm—

dmeamhasmpaﬁm
crear Agromar Industrial.

Elmanguesunadahﬁpmductoscmctaﬁsiiooadumempm.eate afio proyectafacturar US$15mils.

il sucedio asi 2
I g : Desde 1981

Nombies Agromar Inchustia
Plantas: 4 (Piura) v 1 (Lima)
Procesos: para empagues
de frescos, jugos, mdlas
esenciales
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Agmfmitdeing
'M_Frua- [porlanzarse}
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(Quéctrossaboresconsidera
quedeberiaincluirAgromar

industrialensuincursionenel
mercadodebebidas?

Opineen
negocios@diariogestion.com.pe
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